François Garczynski    <mfgarski.@free.fr>><http://mfgarski.free.fr/> Copier/coller  du 09.06.09 sur Home
Date de sortie : 05 Juin 2009   Les films de 2009 ...Réalisé par Yann Arthus-Bertrand Avec Jacques Gamblin, Yann Arthus-Bertrand, Salma Hayek   [image: image1.png]




 HYPERLINK "http://www.allocine.fr/film/casting_gen_cfilm=128179.html" Plus... Film français. Genre : Documentaire Durée : 2h. Année de production : 2007 Distribué par EuropaCorp Distribution
En 200 000 ans d'existence, l'homme a rompu l'équilibre sur lequel la Terre vivait depuis 4 milliards d'années. Réchauffement climatique, épuisement des ressources, extinction des espèces : l'homme a mis en péril sa propre demeure. Mais il est trop tard pour être pessimiste : il reste à peine dix ans à l'humanité pour inverser la tendance, prendre conscience de son exploitation démesurée des richesses de la Terre, et changer son mode de consommation.
L’Express.frA la télé, au ciné et sur le Web, le documentaire Home connaît un réel succès, qui a « certainement favorisé » la liste Europe Ecologie », a concédé Yann Arthus-Bertrand.
La diffusion télé du documentaire Home, vendredi 5 juin, a "certainement favorisé" la liste Europe Ecologie aux élections européennes. C'est ce qu'a concédé Yann Arthus-Bertrand, le réalisateur du documentaire, au lendemain du scrutin. Sur RTL, Daniel Cohn-Bendit n'a pas dit le contraire: "Il y a une sensibilité écologiste en France. Cette sensibilité a été activée ou réactivée sûrement par un film comme Home, c'est possible".

Combien de personnes ont voté pour Europe Ecologie? Sur les 44,3 millions de Français inscrits sur les listes électorales, seuls 38,88% se sont exprimés en faveur d'une liste, dont 16,3% pour celle de Daniel Cohn-Bendit: le mouvement Europe Ecologie, a été choisi par 2,8 millions de personnes (détails ici sur le site du ministère de l'Intérieur). Combien de personnes ont vu Home avant de voter dimanche? Home a bénéficié d'une sortie planétaire le vendredi 5 juin, Journée mondiale de l'environnement, et d'une diffusion multisupports (cinéma, DVD, Internet, télévision).

La retransmission du documentaire sur France 2 en prime time à deux jours du vote a été la plus critiquée. Les responsables politiques de certaines listes en difficulté lors de ces européennes y ont vu un coup de pouce à la liste Europe Ecologie. "Je tiens à dire que je ne suis pas dupe de la manipulation qui a consisté il y a deux jours à faire passer à une très grande échelle le film de M. Arthus Bertrand. Je pense que tout cela était réfléchi, précisément prévu pour pousser Europe Ecologie", a asséné la vice-présidente du Front national Marine Le Pen. Plus mesurée, l'ex-ministre de l'Environnement Corinne Lepage (MoDem, présidente de la formation écologiste Cap21), a évoqué une possible "arrière pensée" dans la programmation.

Le long-métrage a rassemblé 8,3 millions de téléspectateurs, plusieurs dizaines de milliers de personnes sur le Champ-de-Mars où le film était projeté vendredi soir, plus d'1 million d'internautes francophones sur YouTube entre vendredi et samedi et il a enregistré 40 000 entrées au cinéma dans la seule journée de vendredi (le DVD est prévu pour le 12 juin). Bilan: au bas mot, 9 millions de Français ont vu Home avant d'aller voter. Quant à savoir combien d'entre eux ont, à cause de ce film, décidé de voter pour Europe Ecologie...

Pourquoi avant les élections européennes? Le vendredi 5 juin, c'était la Journée mondiale de l'environnement, un choix symbolique pour la sortie planétaire du documentaire. "Qu'on ait favorisé la donne, certainement. Maintenant, c'est une date choisie il y a deux ans. (...) Cette date de diffusion avait donc été choisie avant que ne soit décidée la date des Européennes", a noté Yann Arthus-Bertrand. Evidemment, les sites "verts" sont ravis du succès d'Europe Ecologie, et peu leur importe l'impact de Home sur le scrutin. Ainsi Néo-Planète, qui note: "Au cours des trois derniers jours, l'écologie et le développement durable ont triomphé par la voie d'un film et par celle des urnes." Sur Effet de Terre, Denis Delbecq est plus fataliste, notant que "c'est une journée historique dans une Europe qui ne changera pas" et que "les mauvais perdants ont beau jeu de considérer la diffusion de Home comme un tract électoral écologiste". Sur Twitter, nombreux sont les messages ironiques consacrés au sujet. "C'est vrai que passer HOME le jour de la journée mondiale de l'environnement : c'était un scandale ;-)", note dadavidov. "Vendredi, on diffuse Home, et Omar Bongo ressuscite le troisième jour. Putain, l'impact de ce film !!!" renchérit koztoujours...Croyez-vous que la diffusion de Home a joué lors du scrutin? A quel point? Estimez-vous que ce scrutin marque une véritable prise de conscience écologiste en France? Après les résultats, la polémique. Devant le succès remporté par Europe Ecologie aux élections européennes dimanche 7 juin, la réaction ne s'est pas fait attendre: des politiques ont dénoncé la diffusion du documentaire "Home" vendredi, qui aurait contribué au score des listes écolos le surlendemain.
Libre de droits, "Home" est sorti dans 126 pays à l'occasion de la Journée mondiale de l'environnement.
Jusqu'à 9,5 millions de téléspectateurs sur France 2

Diffusé vendredi à 20h35 sur France 2, le documentaire a réuni 8,3 millions de téléspectateurs en moyenne, voire jusqu'à 9,5 millions à 21h48, selon France Télévisions. Le débat qui a suivi sur le thème "Comment sauver la planète?", avec notamment la participation de son auteur Yann Arthus-Bertrand, a été suivi par 3,16 millions de personnes. Plusieurs dizaines de milliers de personnes ont aussi regardé "Home" sur écran géant sur le Champ-de-Mars à Paris. Au moins 40.000 entrées au cinéma pour voir le documentaire ont aussi été enregistrées pour la seule journée de vendredi, et "Home" a aussi été le "troisième meilleur démarrage" de vente de DVD en France. La version en langue française de "Home" sur "YouTube" a été vue par 1,35 million de personnes depuis vendredi.

Passe d'armes entre Cohn-Bendit et Bayrou

Dimanche, un sondeur expliquait le succès d'Europe Ecologie par la large diffusion de "Home" ajoutée à la passe d'armes entre le président du MoDem François Bayrou et Daniel Cohn-Bendit, le leader d'Europe Ecologie. "Home" montre une Terre en détresse, vue du ciel, avec pour objectif de "convoquer les consciences au chevet de la planète" selon les mots de Yann Arthus-Bertrand. "J'apporte peu de réponses, mais je montre qu'on a tous la solution en nous. C'est pourquoi la gratuité était tellement importante pour garantir que le film soit vu par le maximum de personnes dans le monde", assurait le réalisateur peu avant de la sortie du film. "Qu'on ait favorisé la donne, certainement. Maintenant, c'est une date choisie il y a deux ans, le 5 juin", soit avant que ne soit décidée la date des européennes, a assuré l'intéressé lundi sur France Info.

Le nouveau film de Yann-Arthus Bertrand sera sur tous les écrans du monde et gratuitement le 5 juin prochain, pour la Journée mondiale de l'Environnement des Nations unies. Cinémas, télévision, DVD, internet… Tous les médias seront concernés par cette diffusion massive de « Home ». Le message de ce film, traduit en 23 langues, est le suivant : « il est trop tard pour être pessimiste. A chacun d'agir ». Le public du monde entier pourra donc découvrir ce plaidoyer pour la planète simultanément. En France, le documentaire sera entre autre diffusé sur France 2 qui proposera ensuite un débat avec des hommes politiques sur l'environnement et le changement climatique. Quatre chaînes de diffusion ont été lancées sur YouTube (en français, anglais, espagnol et allemand). L’objectif est de toucher le plus grand nombre de gens à travers le monde et de les convaincre qu'ils ont une responsabilité à l’égard de la planète. « Cette diffusion massive et gratuite permettra à chacun, où qu'il se trouve et quel que soit son revenu, de voir le film », a souligné François Henri Pinault. Ce film de Yann-Arthus Bertrand et Luc Besson fait un état des lieux du monde vu du ciel. « Vu du ciel, tout est relativement beau, mais ce qu'on dit derrière remet les choses en perspective ». Des spécialistes environnementaux comme Al Gore ou Lester Brown ont apporté des précisions aux commentaires du film. Il aura fallu deux ans au photographe pour venir à bout de ce projet gigantesque. Il a tourné dans 54 pays et obtenu des centaines d’heures de rush. Le groupe PPR a investit 10 millions d’euros dans ce film. « Les bénéfices du film se compteront en nombre de spectateurs », a expliqué Luc besson qui s’est chargé de la diffusion du documentaire. La production a entièrement compensé les émissions de CO2 liées à la consommation de carburant des avions, d'hélicoptères et de voitures, « grâce à des projets énergétiques en Inde utilisant les résidus agricoles », a indiqué Arthus-Bertrand. 
